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sociala medier bred grund

sociala medier fantastiska barn sociala medier u? sociala medier kort promenad
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sociala medier bilda lite nu

sbr@weconverse.com

sociala medier en sak

hemsida
allt mindre
intressant

destinationswebb

social webbnärvaro
versus

sociala medier ett tsunamiskt verktyg

sociala medier ladda eller bygga? sociala medier varumärkessociologi

tribe (stam)
• ”ett nätverk av heterogena personer –

vad gäller ålder, kön, inkomst, etc. –
som är sammankopplade genom en 
gemensam passion eller en känsla.”

Bernard Cova, 1993

linking value (länkvärde)
• (till skillnad från “användningsvärde”) 

är vad varumärket levererar för att 
stödja den sociala länken i stammen.

sociala medier finn fem fel



oáÅÜ~êÇKd~í~êëâá]Ä~íKëÉI=ïïïKïÉÅçåîÉêëÉKÅçã

`êÉ~íáîÉ=`çããçåë=OKRF=OMMVI=oáÅÜ~êÇ=d~í~êëâá P

sociala medier dira/ekt sociala medier dokumentation sociala medier digitala (mar)drömmar

(hash)tag

webbvideo

citizen generated content

podcasting

embed

(micro)blogs

ping mashup

wiki

rss

sns

im

the cloudopen source

sociala medier en stor fråga

ska man ge sig in i det där [bloggandet]?ska man ge sig in i det där [bloggandet]?

sociala medier vidare sociala medier it takes

authority
inspiration

mission
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sociala medier (no) budget sociala medier öppet sociala medier bill bloggare

sociala medier 

the competition

the competition sociala medier ononi

Mötesmodell Uppkopplad
årets svenska mötesmodell 2007

#stovmd09

sociala medier möten
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sociala medier daytona sessions sociala medier känna till sociala medier 

bara

förstå

kändisar
ovajaåttillmidda

inte

sociala medier varför?

mänskligt

kul

populärt

nyttigt

effektivt

lärorikt

sociala medier skilj på

professionellt
personligt

privat

sociala medier 
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sociala medier bakkanalerna sociala medier akademiskt

capital of scandinavia?

sociala medier 

sociala medier 

social networks

bra dåliga saker

&
multiple threadings

sociala medier sociala såpor

Source: Steven Johnson (2006), Everything Bad is Good for You

sociala medier facebook friends



oáÅÜ~êÇKd~í~êëâá]Ä~íKëÉI=ïïïKïÉÅçåîÉêëÉKÅçã

`êÉ~íáîÉ=`çããçåë=OKRF=OMMVI=oáÅÜ~êÇ=d~í~êëâá T

sociala medier social network analysis

connectors
brokers

gatekeepers

sociala medier växelverkan sociala medier konversationstjänster

theconversationprism.com

sociala medier antar att

bildadebildade

uppkoppladeuppkopplade

konversantakonversanta

vi kunder / medborgare / konsumenter är

vi
vet mer än jag!

sociala medier 

tänk om

sociala medier towards conversing communities

Gatarski, R. and Lundkvist, A. (1997) Interactive Media face Artificial Consumers and 

marketing theory must re-think, see www.fek.su.se/home/rgi/imfaceac
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sociala medier 

ta

förstå

inte
kontroll

sociala medier let go

Source: Laflyes key note at Association of National Advertisers, 2006-10-06

adage.com/ana06/article?article_id=112311

sociala medier några råd

1. lyssna varsamt
2. bjud in att konversera

3. stöd andras konversationer
4. skapa egna sociala medier

tänk om

börja (mikro)blogga

sociala medier 

konversera?

www.weconverse.comwww.weconverse.comwww.weconverse.comwww.weconverse.com


