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TROVARDIG MARKNADSFORING

En Grundad Teoristudie av marknadsféring inom
grundskolan
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Marknadsforing av gymnasieutbildning
— ett underlag till skolhuvudman

Informationsvagar och aktiviteter

intressenter: Hér 4r nagra vanli

forekommande viigar:
*  Hemsidor

. ilokal ikspress.

och Landsting A

Skoloma anvinder sig av olika vigar att n ut med sina presentationer fill olika

en sida av saken

FRISKOLORNAS RIKSFORBUND

Radio-/TV-reklam

skolvalet?

Tryckt eget informationsmaterial

Oppet hus

Medverkan vid gymnasieméissor eller motsvarande

Skolbesok pa grundskolor

strategiska kommunikationsbeslut

Varfor Studiedag 2010

Inspiration och praktik - IKT i skolan

Workshops

Vem
Vad

Nu &r det 3ter dags for en
inspirerande studiedag for
Sollentuna kommuns skolor

TOP 100

TOOLS och gymnasium.
H Strategier I FOR
ur Kommunikationsmix - Nar: 8 februari 2010
Budskap, Kanaler z LEARNING
$ 2009 : Plats: Rudbecks gymnasium

Véardet

Lyssna till ndgra av Sveriges mest intressanta pedagoger och forskare beratta om vir vagin i
F3 en utblick av en mycket uppskattad inspirator och

framstiende forskare. Diskutera de nya mojligheterna med vira beslutsfattare. Lar dig hantera
spannande och kreativa verktyg.

Kunskap
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Alla skolor miste nu ta st stort ivin |
2000-alet. Skolan ska inte vara eft museum
u splats.

E piskutera!

Kommunala skolans e-strategi

Laramas riksforound och Micro;

Har utveckingen verkligen gatt

Stugiedagen infaler
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modern varderingshantering

D onsdan februar 2005 b

GRANSEN AR NADD | dag éverlamnar Folkhalsoinstitutet och Livsmedelsverket
sin handlingsplan fér battre matvanor till regeringen. Gransen ar nadd: stoppa all
skrapmatreklam som riktar sig till barn, annars blir det lagskarpning,

hotar konsumentminister Ann-Christin Nykvist.

Stoppa matreklam till barn
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Milton (néstan) 9

om reklam

NADSFORING

2007-09-27 14:32

Ny undersokning: 4 av 10
unga hatar reklam

Enligt en undersdkning genomfdrd av ungdomscommunityn Habbo, hatar 40 procent

av unga mellan 13-18 ar reklam. 45 procent av respondenterna uppger att de far
spasmer av blinkande internetreklam.

Undersdkningen har genomfdrts genom intervjuer med 325 av Habbos
medlemmar och visar att 51 procent av respondenterna anser sig
paverkbara av reklam och att 40 procent hatar reklam. Tv- reklam ar
popularast och malgruppen tycker samst om reklamutdelning p3 stan.
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News Sports Gossip Entertainment XNY Events Local Opinion Life

Money - Call of Duty: Modern Warfare 2 destroys records in first

Article Comments (30) = Email = Print EJ RSS Share

Call of Duty: Modern Warfare 2
destroys records in first day sales
rampage, pulls in $310M

BY ROBERT JOHNSON
DAILY NEWS WRITER
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modern vardag 0 000 000 anvandare, 200+ land w Trse kulturfraga

UU - Uppsala universitet :
B vinscs | swrcoissspel | ubbsr | Msgssin | Desn | shop | alp
Hem B mediem _Presentkort
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Anvandarnamm

’ : Glomtiosenordet?
Play Now! § S / e
Slick here:to:play-Farmyiliel .| ! - doktorsavhandling av Carina Fast

Barns erfarenheter far ldmnas utanfor skoldérren nar det kammer till 15s-
och skrivinlarmingen, sdger Carina Fast, som har féljt sju barns vag till att
lara sig |Idsa och skriva. Hennes avhandling visar att barnen praktiserar
skrift I3ngt innan de har utsatts for n3gon formell undervisning, vilket har
sin grund i den sociala och kulturella miljon i hemmet samt kontakten med
Shoppa kiader och mobler! y populdrkultur och media.
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postmodern fostran rect fallet POX

This Geek Gadget was from March 20, 2002—April 2, 2002

LRI

what itis: POX
company: Hasbro

what it does: Ir's a
handheld video game
that lets you train a
fighting machine and
then lets you battle it with
other people

Juliet B. Schor
is i |7
Professor of sociology ‘c'\g:‘r:alvselg lm(/‘er:\ll;;;(ou
battle with people up to
30 feet away!

Thanks Justin Age: 11 Fram: USAfor the geek gadget suggestion!

intevview from www.wbur.org wwwkidscom.com/chat/gecke ve.040202 bt

omfokusering rec multipla tradar

multipla tradar

&
sociala natverk

Source: Steven Johnson (2006), Everything Bad is Good for You
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POX: The Battle Unseen

Target group: boys, 8-12 years old, <60.000 USD/year
Preparation: research, trade show launch, brand naming

Strategy: viral and stealth. First one, then nine cities, national
Alpha pups: coolest, socialy dominating & trend setters
Interviews kids, teachers and parents. Gave 1.527 alpha pup.

School (ban positive?)

Source, Juliet B. Schor (2004) Born to buy, sidorna 69-74

sociala sapor

Mama
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en definition

“Marknadsforing ar aktiviteten,
en uppsattning institutioner
och processer fér att skapa,
kommunicera, leverera och

utbyta erbjudanden som &r av
varde for kunder,
uppdragsgivare, partners och
samhéllet i stort.”

American Marketing Association, 2007
www.marketingpower.com

(’S: LUNDSBERGS SKO

Grundad 1896 RIKSINTERN.

Valkommen till Lundsberg - Sveriges aldsta internatskola - en totalupplevelse som skifier sig "
frdn den traditionella skolvéridens. Det vackra varmlandska landskapet som inramar Lundsberg Abkztuell Informarion
ger majligheter till en mangsidig fritid under hela [3s3ret. Samspelet mellan natur, skola och

fritid bildar en inspirerande milio for vira elever.

nagra fa marknadsféringsbegrepp

o integrerad marknadsforing
AF nitverk )
i ) marknadsundersokning
marketing mix .
varumirke PLC
event marketing . N
© relationsmarknadsforing
reklam .

segmentering PR

konsumentebeteende

rykten kommunikation

one-to-one image SPoOnsIing

orsiljning

buzz marketing -
e rofi
tjdnstemarknadsforing P

programming

SWOT
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(no) budget WeCt strategisk marknadsplanering wecanve ett tsunamiskt verktyg

foretaget

. . situations- strategi
historia analys taktik kontroll
resurser

varumarket och WeCt ”skrackexemplet” wecanve battre exempel

David upptackte oss.
Det kan du ocksé.

A

Skolan, skolenheten och skolverksamheten
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en psykologisk klassiker

programming

» = Pound and a half of hamb
ett varumérke kan betraktas » loaves Wonder bicad —
som ett psykologiskt fenomen” B i Baking Powder
. Nescafé instant coffee
S 2 cans Del Monte peaches
- 5 Ibs. potatoes

gt sokatl

—

Pound and a half of hamburger
2 loaves Wonder bread
bunch of carrots King Powd
3 a al: 1 can Rumford’s Baking Powder
Nagra av Fargdepartementets mal: 1 Ib. Maxwell House Coffee (Drip Ground)
minska svartarbetet 2 cans Del Monte peaches
5 Ibs. potatoes

o6kad status for branschen
locka ungdomar till yrket

branding varumaérkessociologi

Ungdomarnas hetaste varumarken
tribe (stam) Brilliant Brands pekar ut de absolut hetaste varumarkena bland ungdomar
2008. Det ar en blandad skara vinnare dar vissa hardsatsar pa marknadsforing
riktad mot ungdomar, medan andra knappt g&r nagon reklam alls.

[product] comprises a [product] consists of a small
number of test sticks a hand held monitor and [x]

. . “ett natverk av heterogena personer —
hand held [x] monitor. test sticks. gena p

vad géller alder, kén, inkomst, etc. —

som &r sammankopplade genom en

gemensam passion eller en kansla.”
Bernard Cova, 1993

urine women

linking value (lankvéarde)
« (till skillnad fran “anvandningsvarde”)
ar vad varumaérket levererar for att
stddja den sociala lanken i stammen.
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sammanfattning

marknadsféring ar vardefullt o

Iy konversera®
skolan har blivit ett medium
marknadsférare tar skolans roll
alla &r marknadsftrare

identitet och varumérken &ar centralt

WWWwW.weconverse.com

strategier baseras pa mal och medel

skolan boér
 skilia pa& marknadsféring och reklam
bérja med att sékra bra verksamheter
forsta brukarna béttre, immateriella aspekter
vara aktiva och synliga
sluta tycka synd om sig
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