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sociala medier varumärkessociologi

linking value (länkvärde)
(till skillnad från “användningsvärde”)
är vad varumärket levererar för att
stödja den sociala länken i stammen.

sociala medier värderingsskapande

För den postmoderna generationen är den moderna 
utbildningsstrukturen [skolan] meningslös, kanske till och 
med överflödig.

[Bilder] som definierar målen för den postmoderna 
generationen uppstår inte i [skolorna] utan skaffas i 
marknadsföringssystemen.

Därför sker den mer fundamentala utbildningen, den 
som handlar om mål, värderingar, betydelser och begär, 
när de utsätts för marknadsföringskulturen.

Källa: Venkatesh, A., Sherry, J. F., Firat, A.F.  (1993) Postmodernism and the marketing 

imaginary, International Journal of research in Marketing, vol. 10, pp 215-223. 

sociala medier daytona session

sociala medier digitala infödingar sociala medier vidare sociala medier (no) budget
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sociala medier 

tänk om

idé 1996 sociala medier towards conversing communities

Gatarski, R. and Lundkvist, A. (1997) Interactive Media face Artificial Consumers and 

marketing theory must re-think, see www.fek.su.se/home/rgi/imfaceac

sociala medier en verklighet

sociala medier mer verklighet sociala medier peter ellwe sociala medier by wells fargo
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sociala medier akademiskt

kapitalförsäkring?

sociala medier funnet sociala medier så blir det

sociala medier några råd

1. koppla upp dig
2. var en trendsättare

3. empatisera med ungdomen
4. prata inte i telefonen

5. lek mer (spela)

gör om

sociala medier 

konversera?

www.weconverse.comwww.weconverse.comwww.weconverse.comwww.weconverse.com


